Pracowita jesien w polskich piekarniach
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O trudnej sytuacji na rynku piekarskim moéwi si¢ od dawna;
skutkiem sg bolesne likwidacje wieloletnich, a nawet wielopoko-
leniowych zaktad6w piekarskich, najczesciej rzemieslniczych. Re-
lacje dochodzace zewszad nie nastrajaja optymistycznie zaréwno
drobnych rzemieslnikow, jak i zakotwiczonych w branzy firm
handlowo-ustugowych.

Dla przeciwwagi pesymistycznym nastrojom prezentujemy
zgola inne spostrzezenia rynkowe. Dowodem niech bedzie pod-
sumowanie pracowitego konca roku 2013. Mimo widocznego
kryzysu istnieja zaktady, ktdre intensywnie inwestuja w nowy
park maszynowy (potwierdzeniem niech bedzie mapa piecow
MIWE zamontowanych jesienig 2013 r.). Wiekszo$¢ inwestycji
z jednej strony trafia do mocno sprofilowanych zakladéw rze-
mie$lniczych, z wyraZznie zarysowana filo-
zofig biznesu, z drugiej — do duzych #
zakladéw, w ktérych zobo- Gdarisk
wigzania wobec od-
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Brane pod uwage sa energooszczedno$¢ i skuteczny ser-
wis(!); oczywiscie warunkiem rozpoczecia rozméw handlo-
wych jest wcigz wysoka jako$¢ wykonania, niska awaryjnosé,
ktora nadal potwierdzaja niemieckie marki. Niestety sama mar-
ka dzisiaj nie wystarczy. Absurdem jest oferowanie przez wiele
firm handlowych ,,skutecznej” sieci serwisu (w domysle 2- lub
3-osobowej). Zawiedzeni klienci czujg si¢ oszukani i narzekaja,
bo dobra jakos¢ wypiekéw wobec przymusowych przestojow
w oczekiwaniu na serwis przestaje mie¢ znaczenie.

Piekarze zmuszeni sg oszczedzaé. Trudno si¢ zatem dziwic,
ze bardziej dociekliwi ,wymuszaja” na oferentach dowody
(testy, pomiary) oszczednosci energetycznej. Czes¢ klientow,
we wlasnych zakladach, konfrontuje kilka systemoéw. Firma
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MIWE w palecie ofertowej umiescita modele ener-
gooszczedne pod znamienng nazwa e+ i wlasnie te
piece sprzedaja sie najlepiej. Ich energooszczednosé
zostala wielokrotnie poddana prébie, réwniez w star-
Ciu z innymi systemami.

Dobra jako$¢ piecéw, wobec braku zintegrowanych
systemow odzysku ciepta montowanych wraz z pieca-
mi, bywa réwniez niewystarczajaca. W ciagu ostatnich
kilku lat firma GETH uczestniczy w wielu projektach
duzych zaktadéw uwzgledniajacych od samego po-
czatku systemy odzysku ciepta. Klienci wybieraja ofe-
rentéw;, u ktorych moga otrzymaé kompletny system
z jednej reki, co daje gwarancje spdjnosci wszystkich
instalacji, eliminuje miejsca synchronizacji poszczegol-
nych systemoéw niosacych ryzyko bledu.
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(w tym pieczywo funkcjonalne) i $ciSle wyznaczona
grupa odbiorcow to najczestsze zalozenia biznesowe.

Wiéréd innych, niezle prosperujacych zaktadow,
ktore ocalaly przed dominacjg przemystowego konku-
renta da sie zauwazy¢ zmiane , filozofii produkcyjnej’,
bowiem ,nie duzy zjada malego, ale szybszy wolniej-
szego. Istotnym okazalo si¢ wypromowanie wlasnej
marki opartej na produktach wysokiej jako$ci. Stad
inwestycje w nowoczesne technologie, chfodnictwo,
ktére pozwala na stworzenie pieczywa o wszechstron-
nych walorach smakowych i zapachowych. Przetrwac
mogt bowiem tylko, ten kto wypromowat swoja marke
w polaczeniu z najwyzsza jakoscig. Polityka niszowa —
nadal jest sposobem na przetrwanie.



